COMENTARIOS MATRICULACIONES MAYO 2010
Germán López Madrid alerta que "el mercado podría empezar a caer a partir de julio más de un 20% mensual y perder el crecimiento acumulado hasta mayo, el 43,7%"
"Con menos de un millón de ventas al año sobra el 10% de las redes de distribución actuales. La estimación actual de ANIACAM para 2010 es de 970.000 unidades"

Mayo se cierra con un crecimiento del 44,7% pero con un volumen de matriculaciones un 25% por debajo de la media de los últimos diez años
Madrid, 1 de junio de 2010
En mayo, el mercado español de turismos y todoterrenos creció un 44,7% respecto al mismo mes del año anterior, lo que supone un incremento acumulado en los cinco primeros meses del año del 43,7%. "Sin embargo, el volumen total de matriculaciones en mayo, 102.958 unidades, supone un 25% menos que la media de los últimos diez años y un 40% menos que en 2004, 2005, 2006 y 2007", comenta Germán López Madrid.
"El mercado está en una situación más débil que el último semestre de 2009, en el que empezaba la recuperación, impulsada por el Plan 2000E. Prueba de esta debilidad es que las ventas en Navarra, comunidad que se adelantó dos meses a los incentivos al mercado, comienza a tener caídas superiores al 10% al compararse con meses de 2009 en crecimiento".

"La puesta en marcha del Plan 2000E aumentó de media las ventas un 30% mensual", añade López Madrid
"La finalización del Plan 2000E, los recortes del gasto público y la subida del IVA en julio, junto con las amenazas de incremento del IRPF o el anuncio de Cataluña de subir el impuesto de matriculación, provocarán una caída en la confianza de los consumidores y, como consecuencia un fuerte descenso de las matriculaciones a partir de julio", adelanta el presidente de ANIACAM.
Y añade "El próximo mes ya no veremos crecimientos tan importantes como los registrados hasta ahora, por la finalización del Plan 2000E y la comparación con el primer mes de 2009 en el que se puso en marcha".

"Este incentivo recuperó la confianza y aumentó el ritmo de ventas. Lo que puede ocurrir a partir de julio va a suponer un frenazo brusco, que nos puede llevar otra vez al momento más complicado de la crisis hasta ahora, que fue el último trimestre del 2008 y el primer semestre de 2009", explica López Madrid.

El presidente de ANIACAM advierte que "a partir de julio estimamos una caída respecto a 2009 de más del 20% mensual hasta final de año. Lo que supone perder el crecimiento acumulado hasta ahora y cerrar 2010 con una cifra de matriculaciones similar a la de 2009, entorno a 970.000 unidades, la peor de los últimos 25 años".
Añade que "las estructuras y las redes actuales están dimensionadas para un mercado natural de alrededor de 1,2 millones de unidades, proporcional, sobre volumen de población, con el resto de Europa. Con menos de un millón de ventas al año sobraría el 10% de las redes de distribución actuales. Esta cifra supone inevitablemente una nueva oleada de reducciones de plantillas". 

Si el Plan 2000E mantuviera su vigencia hasta final de año, el 2010 se podría cerrar con 1,1 millones de unidades, lo que supondría un 15% más que en 2009 y reforzaría la recuperación del sector.

"España retrasó la puesta en marcha de un plan de achatarramiento respecto al resto de Europa. En España, Navarra fue el pionero con un programa similar en marzo que incrementó las ventas antes que el resto del país. La medida de Navarra reforzó la importancia de lanzar en todo el país una medida de este tipo", explica López Madrid.

El canal de rent a car acumula un crecimiento de más del 91%, casi el doble de las unidades del año anterior. Como avanzó ANIACAM a finales de 2009 y principios de 2010 estaba en una situación crítica por la antigüedad y kilómetros de su flota y la falta de financiación para la renovación de su parque. Pero López Madrid adelanta "estimamos que queda sólo un mes para que las empresas de rent a car estabilicen el volumen de sus necesidades para el verano por lo que a partir del segundo semestre dejarán de contribuir al crecimiento del mercado".
