COMENTARIOS MATRICULACIONES MARZO 2009
Las ventas en marzo fueron las más bajas de los últimos 25 años, pese al efecto positivo de la Semana Santa
· El primer trimestre de 2009 se cierra con caída del mercado del 43% y un volumen de matriculaciones inferior a 200.000 unidades
· El presidente de ANIACAM alerta que, "de no tomar medidas para incentivar las matriculaciones, el mercado podría volver a caer este año en porcentajes similares a los de 2008, entorno al 25% o 30%, lo que supondría un volumen de ventas de unas 850.000 unidades de turismos y todoterrenos, es decir volver al nivel de 1993. Esto supone perder en dos años el crecimiento de una década"
Madrid, 1 de abril de 2009

Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, destaca que "el comportamiento del mercado en el primer trimestre del año ha estado en línea con las previsiones avanzadas por ANIACAM en enero. A principios de año alertamos que el primer trimestre iba a ser muy negativo y que sólo en los últimos tres meses de 2009 se podrá notar  una mejoría en esa tendencia". 
"Esta previsión coincide con los estudios de Fundación de Cajas de Ahorro (Funcas), que avanza un aumento de la renta de las familias, como consecuencia del descenso de los tipos de interés y de la inflación, una disminución del endeudamiento por el rápido incremento que está experimentando la tasa de ahorro, y la caída de la inversión en vivienda, lo que podría conducir a una lenta recuperación del consumo a partir del último trimestre del año", añade López Madrid.
El presidente de ANIACAM advierte que "la situación negativa del mercado se mantendrá en abril. Estimamos, que este mes va a ser el mas negativo del segundo trimestre del año, con una caída superior al 45% por el efecto negativo que tendrá la Semana Santa en las ya débiles ventas".
"Estamos acercándonos a un volumen de mercado similar al de 1993, pero hay una gran diferencia entre 2009 y los que pasaba en España hace 16 años. Entonces había un 20% menos de población y un 37% menos de población activa, pero en la crisis de 1993 el consumo privado sólo disminuyó un 2,8% y ahora lo está haciendo en un 4%. En 1993 las ventas de automóviles descendía un 20% mensual y ahora lo hacen en un 40%", añade López Madrid
Por canales, la evolución en el primer trimestre está volviendo a la situación normal del mercado español, tras las distorsiones que se produjeron en 2008 por las automatriculaciones y el coste de utilización cero aplicado a las compañías de rent a car. Esto llevó a que los canales de ret a car y empresas elevasen su peso sobre el mercado total a cerca del 54%. El canal de particulares ha cerrado el primer trimestre de 2009 con un peso del 64% y del 36% los de rent a car y empresas, más en línea con el reparto habitual.
ANIACAM ha reiterado al Gobierno la necesidad de poner en marcha en España ayudas directas a la compra de vehículos. Una medida que, donde se ha aplicado, está demostrando su eficacia para frenar la caída del mercado y, sobre todo, para evitar un mayor envejecimiento del parque, que supone además mejoras en el medio ambiente y la seguridad vial. López Madrid resaltó que "el efecto fiscal de las ayudas a la compra de automóviles, sería positivo para el Presupuesto del Estado". López Madrid añade "no se debe olvidar que la composición del PIB español se ha sustentado en tres ejes, el turismo, la construcción y la industria del automóvil. Esta última supone el 6% del PIB, el 11% del empleo y el 25% de las exportaciones. Además aporta una base de establecimiento de tecnología en nuestro país".
