COMENTARIOS MATRICULACIONES FEBRERO 2009
Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, alerta que de no tomar medidas rápidamente la pérdida de empleos y del tejido empresarial del sector será irrecuperable
· López Madrid reclama medidas directas y eficaces que incentiven la demanda, similares a las que se han puesto en marcha en Alemania o Francia. "El Gobierno debería hacer las cuentas, porque medidas de ese tipo suponen más ingresos para el Estado, con un balance positivo para el país porque generaría confianza, riqueza y empleo"
· Las ventas siguen en febrero en caída libre, con un descenso de casi el 50% (-48,8%), la más alta en ese mes, y un volumen de matriculaciones inferior incluso al del mismo mes de 1993
Madrid, 2 de marzo de 2009

Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, alerta que la situación que está atravesando el mercado español de automoción es la más grave de las últimas décadas y exige que se tomen medidas eficaces y con rapidez "para evitar un mayor deterioro de la situación". Añade que "estamos destruyendo el tejido empresarial e industrial de este sector, que es clave en la economía del país, y, a diferencia de otros sectores, en el de automoción, la destrucción de empleo y empresas no se recuperará cuando mejora la situación económica".
"Hasta ahora las medidas puestas en marcha por el Gobierno, básicamente el Plan Vive, han demostrado no tener la eficacia que se esperaba. Ni están incentivando el mercado ni solucionando los problemas de financiación de los particulares y las empresas, sin contar con su complejidad administrativa", añade López Madrid.

"Frente a la complejidad del Plan Vive y su falta de claridad para el consumidor, las medidas puestas en marcha en Alemania han confirmado ya en febrero su eficacia. Más del 50% de los consumidores reconocieron que había tomado la decisión de compra en base a la ayuda de 2.500 euros puesta en marcha por el Gobierno para rejuvenecer el parque", según el presidente de ANIACAM.

"Medidas como estas son imprescindibles para el necesario rejuvenecimiento del parque automovilístico español, con las consiguientes mejoras medioambientales y de seguridad vial. En el mercado español donde se vende un vehículo nuevo por cada 50 habitantes, frente a la media europea que es de 1 por 30 habitantes. Además las ventas de usados en España son de 1,2 por cada nuevo, mientras la media europea es más del doble de usados por cada nuevo".  

El presidente  de ANIACAM  resalta que "todos los indicadores del consumo siguen empeorando, salvo los tipos de interés, y esto lleva a un mayor deterioro de la confianza de los consumidores, que en febrero vuelve a situarse en el menor valor histórico (-48). Este dato refleja la contracción de la economía española que en 2009 podría situar su PIB en el -3%. Lo que más preocupa ahora a los consumidores es el aumento del desempleo que acabó en el 14% en el 2008 y se espera que supere el 17% este año, lo que supondrá más de cuatro millones de parados".
Desde hace cinco meses el mercado español está experimentando caídas mensuales superiores al 40%. El canal de alquiladores comenzó a caer antes del verano por encima del 50%, el de particulares llevaba más de año y medio con descensos por encima del 20% y el de empresas ha sido el último en entrar en fuerte retrocesos.

"Desde finales de 2006 los canales de empresas y rent a car han servido para compensar la falta de demanda del de particulares, que anticipaba el retroceso que iba a experimentar el mercado de automoción y que ANIACAM venía alertando desde hace más de dos años", explica López Madrid

La caída de más 80% en el canal de alquiladores en febrero  es debida en parte al bloqueo de las compras de estas empresas desde el verano y puntualmente al retraso de la Semana Santa este año.
En el canal de empresas, durante los últimos meses estamos notando el impacto de las disminución de las operaciones km 0 porque está saturado y los concesionarios están dado salida a esas unidades.

