COMENTARIOS MATRICULACIONES ENERO 2009
El mercado cae casi un 42% en enero, el mayor descenso de la historia en ese mes 

· Las matriculaciones vuelven a retroceder, tras dos meses de caídas superiores al 50%, y el volumen de ventas se sitúa en un nivel similar al mismo mes de los primeros años 90, menos de 60.000 turismos y todoterrenos, 
· ANIACAM destaca que, a diferencia de lo que ha pasado en los últimos años, los canales de alquiladores y empresas descienden casi un 60% en enero mientras el de particulares lo hace la mitad
· En esta situación, Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, destaca que "ahora es más urgente que nunca tomar medidas que eviten un mayor envejecimiento del parque que supone un peligro para la seguridad vial y un perjuicio para el medioambiente"
Madrid, 2 de febrero de 2009

Germán López Madrid, presidente de ANIACAM destaca que "los datos de matriculaciones en enero recogen el cambio de tendencia que se está produciendo en la economía. Si en los tres últimos años, el descenso en el consumo de los particulares quedaba en parte compensado por el aumento de las compras de las empresas, en enero de 2009 se confirma el impacto que la crisis financiera está teniendo en las sociedades y el efecto del abuso de las automatriculaciones en los meses pasados. El resultado es un descenso de casi el 60% en las compras de los canales de empresas y alquiladores, mientras el de particulares lo hace la mitad, un 30%”.

La gravedad por la que atraviesa el mercado de automoción en España y la debilidad del consumo, se pone claramente de manifiesto en las cifras de ventas en enero. En total se han matriculado menos de 60.000 unidades, unos 54.000 turismos y 5.000 todoterrenos, la mitad del volumen habitual en este mes durante la última década. Hay que remontarse a principios de los noventa para encontrar una cifra similar de matriculaciones en enero.

Según López Madrid, "esto supone que, si la tendencia a lo largo del año es similar a la del peso de enero, nos situaríamos en un mercado total en 2009 de alrededor de 900.000 turismos y todoterrenos, lo que supondría una reducción del 25% del mercado en 2009, respecto al ya débil y complicado 2008, y una pérdida de casi el 50% del volumen en dos años".

A principios de los 90 el mercado español tenía un peso de entorno a los 900.000 vehículos pero el peso del canal de empresas era menor al 20% y ahora supone el 30%. Este impulso se produjo al desarrollarse en España el alquiler a largo plazo de vehículos (renting), que creció anualmente más del 10% hasta el 2008.
El hundimiento del canal de empresas en 2009 implica una mayor debilidad de las operaciones de renting. Hasta ahora este segmento de mercado facilitaba una importante renovación del parque, al ser contratos con un plazo máximo de cinco años. Si a esta coyuntura sumamos que el índice de confianza de los consumidores continúa situado en enero en mínimos históricos (-44), tampoco los particulares van a renovar su coche antiguo.

"En este contexto es más urgente que nunca un apoyo del Gobierno que incentive la renovación del parque, fomentando la compra de vehículos menos contaminantes y más seguros y achatarrando los más viejos. De no tomar medidas, en poco tiempo el parque español será el más viejo de Europa y habremos perdido los avances conseguidos en los últimos años", añade López Madrid.
