COMENTARIOS MATRICULACIONES NOVIEMBRE 2007

El mercado registra en noviembre la mayor caida desde 2002 y acumula un descenso proximo al 2%

El fuerte aumento en los últimos días de las compras de empresa, principalmente automatriculaciones, no han podido frenar la caída, arrastrada por los descensos en los canales de particulares y alquiladores

Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, prevé que la tendencia negativa se mantendrá en el primer trimestre de 2008 

Madrid, 3 de diciembre de 2007

El mercado global, turismos y todoterrenos, volvió a registrar en el ultimo mes una fuerte caída, de casi el 6%, tras el ligero repunte que había tenido en octubre. El descenso de las matriculaciones en noviembre ha sido el mayor de los últimos cinco años en ese mes y sitúa en el 1,9% la caída acumulada en lo que va de año, a sólo un mes del cierre del ejercicio. 

Con este dato, Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, adelanta “estimamos que el mercado cerrará el año con una caída entorno al 2,4%, en línea con las estimaciones realizadas por ANIACAM a principios de 2007, cuando avanzamos que el descenso se situaría entre el 2% y el 3%. La tendencia negativa se confirma por el índice de confianza de los consumidores y el alto stock de vehículos km 0 que existe en los concesionarios. Esto nos hace prever que el primer trimestre de 2008 el mercado se moverá con muchas dificultades”

Germán López Madrid, presidente de ANIACAM, explica que “el canal de particulares mantiene la tendencia negativa que ha arrastrado durante todo el año y retrocede en el mes más de un 8%, con lo que su caída interanual roza ya el 6%, fuertemente presionado por el incremento de los tipos de interés y el aumento de la inflación (4,1%). El índice de confianza de los consumidores (-14) sigue en los perores valores desde 2003 y el Banco de España ya ha alertado del negativo efecto que estos indicadores están teniendo en el consumo de las familias, como lo demuestra el hecho de que hasta septiembre la actividad comercial sólo ha aumentado un ligero 1,1%, frente al 7,7% del mismo periodo de 2006”.

 El presidente de ANIACAM añade que “la atípica subida que registraron las ventas a empresas de rent a car en octubre ha pasado factura en noviembre y las empresas han ajustado su nivel de stocks, por eso en el último mes este canal retrocede en sus compras casi un 19%, incidiendo también sobre el comportamiento general del mercado. Estimamos que esta canal experimentará un nuevo crecimiento en diciembre por la presión de las marcas para mantener su penetración y las empresas de rent a car adelantarán el “buy-back” (fecha de devolución pactadas con los fabricantes) para no incrementar más su nivel de stock”.

López Madrid explica que “el canal de empresa, el único que se mantiene en cifras positivas, no ha podido compensar, como ha ocurrido otros meses, la caída total del mercado aunque la ha frenado ligeramente. En los dos últimos días se han concentrado gran número de operaciones, básicamente automatriculaciones, que llegaron a representar casi el 40% de las ventas del día 29 y alrededor del 50% el día 30, el doble de su peso habitual, lo que ha podido frenar en parte la tendencia de las primeras semanas de noviembre, que era mucho más negativa. Pese a esta concentración de compras el canal de empresas registra sólo una ligera subida, el 1,9%”. 

Incluso el segmento de todoterrenos ha sufrido la debilidad del mercado. En noviembre registra una subida del 5,7%, la más baja de los últimos cinco años en este mes, pese a que en este segmento es previsible un pequeño adelanto de matriculaciones debido al nuevo impuesto de matriculación.

